Altera a Lei n° 12.232, de 29 de abril de
2010, para dispor sobre as contrata¢des de
servigos de comunicagdo institucional, e a
Lei n° 9.504, de 30 de setembro de 1997,
para dispor sobre gastos com publicidade
dos 6rgdos publicos no primeiro semestre
do ano de eleigéo.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei altera a Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, para dispor sobre as
contratagdes de servigos de comunicag¢@o institucional, e a Lei n® 9.504, de 30 de setembro de
1997, para dispor sobre gastos com publicidade dos 6rgéos publicos no primeiro semestre do
ano de eleigdo.

Art. 2° A Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, passa a vigorar acrescida dos
seguintes arts. 20-A e 20-B:

“Art. 20-A. A contrata¢do de servigos de comunicagdo institucional,
que compreendem os servigos de relagdo com a imprensa e de relagdes
publicas, devera observar o disposto no art. 5° desta Lei.

§ 1° Aplica-se o disposto no caput deste artigo a contratacdo dos
servigos direcionados ao planejamento, criagdo, programag¢do e manuten¢ao
de paginas eletronicas da administragdo publica, ao monitoramento e gestéo
de suas redes sociais e a otimizag¢do de paginas e canais digitais para
mecanismos de buscas e produgdo de mensagens, infograficos, painéis
interativos e conteudo institucional.

§ 2° O disposto no caput e no § 1° deste artigo ndo abrange a
contratacdo de espagos publicitarios e de midia ou a expansdo dos efeitos das
mensagens e das a¢des de comunicagio, que observardo o disposto no caput
do art. 2° desta Lei.

§ 3° O disposto no caput ndo exclui a possibilidade de os servigos
descritos no caput € no § 1° deste artigo serem prestados pelos servidores
dos respectivos 6rgdos e entidades da administragdo publica.”

“Art. 20-B. Para fins desta Lei, os servigos de comunicagdo institucional
compreendem os servigos de relagdes com a imprensa e de relagdes publicas, assim
definidos:

I - relagdes com a imprensa: agdo que retine estratégias organizacionais para
promover e reforgar a comunicagdo dos 6rgdos e das entidades contratantes com
seus publicos de interesse, por meio da interagdo com profissionais da imprensa; e

IT - relagdes publicas: esfor¢co de comunicag@o planejado, coeso e continuo
que tem por objetivo estabelecer adequada percepgdo da atuagdo € dos objetivos
institucionais, a partir do estimulo & compreensdo mutua e da manutengdo de



padrdes de relacionamento e fluxos de informag@o entre os érgdos e as entidades
contratantes e seus publicos de interesse, no Brasil e no exterior.”
Art. 3° O art. 73 da Lei n°® 9.504, de 30 de setembro de 1997, passa a vigorar com
as seguintes alteracdes:
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VII - empenhar, no primeiro semestre do ano de eleigdo, despesas com
publicidade dos 6rgdos publicos federais, estaduais ou municipais, ou das
respectivas entidades da administra¢o indireta, que excedam a 6 (seis) vezes
a média mensal dos valores empenhados e ndo cancelados nos 3 (trés) tltimos
anos que antecedem o pleito;
§ 14. Para efeito de calculo da média prevista no inciso VII do caput
deste artigo, os gastos serdo reajustados pelo IPCA, aferido pela Fundagéo
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), ou outro indice que
venha a substitui-lo, a partir da data em que foram empenhados.”(NR)
Art. 4° Nio se sujeita as disposi¢des dos incisos VI e VII do caput do art. 73 da
Lei n° 9.504, de 30 de setembro de 1997, a publicidade institucional de atos e campanhas dos
6rgdos publicos federais, estaduais ou municipais e de suas respectivas entidades da
administracdo indireta destinados exclusivamente ao enfrentamento da pandemia causada
pelo coronavirus SARS-CoV-2 e & orientagdo da populagdo quanto a servigos publicos
relacionados ao combate da pandemia, resguardada a possibilidade de apuragdo de eventual
conduta abusiva, nos termos da Lei n® 9.504, de 30 de setembro de 1997.
Art. 5° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo.
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